
4

PORTR






A

IT

Armand Thiéry 

« La boutique,   
notre meilleur  
outil de vente »

 

   
  

 
l’horizon 2012, nous avons l’ambition 
de maintenir notre rythme d’ouvertures 
annuelles de magasins en France et 

au Benelux », annonce Rodolphe Deveaux, 
Président du Directoire de Armand Thiéry 
depuis septembre 2009. Créée en 1841, 
l’enseigne spécialisée dans l’habillement pour 
hommes et femmes se caractérise par son 
développement et son dynamisme, à l’image 
de son jeune patron (34 ans). Pour ce dernier, 
la clé du développement, c’est le magasin, 
« notre meilleur outil de vente et notre meilleure 
publicité », souligne-t-il avant d’ajouter :  
« Mon objectif, c’est que le client qui entre 
dans une boutique trouve entière satisfaction. 
Cela passe évidemment par la qualité et le 
prix du produit, sur lesquels nous sommes très 
exigeants. »
En effet, lorsque la famille Deveaux - grande 
dynastie roannaise du textile (sud-est de  
la France) - acquiert l’enseigne en 1995,  
elle entreprend immédiatement sa relance.  
Elle ouvre de nouveaux points de vente pour 
atteindre 400 boutiques en 2009. Et surtout, 
elle crée ses propres marques pour réduire les 
prix de vente. Les collections siglées Armand 
Thiéry, de belle qualité à un coût moindre, 
séduisent rapidement les clients.

Spécialisé dans l’habillement 
hommes et femmes,  
Armand Thiéry enregistre 
une belle croissance 
et ouvre une quarantaine 
de nouvelles boutiques par an.  
Ses forces : l’implantation 
dans des lieux stratégiques  
et la création de marques 
propres.

La saga d’une enseigne 
• �1841 : ouverture du premier magasin à l’enseigne Thiéry Frères,  

à Saint Ghislain, en Belgique. Vente de draps et confection. 

• �1963 : naissance de l’enseigne Armand Thiéry.

• �1995 : vente à la famille Deveaux, 3 générations dans le textile,  
en Rhône-Alpes.

• 1996 : ouverture des deux premiers magasins Femmes Armand Thiéry.

• 2007 : création de Toscane, pour les femmes rondes.

• �Septembre 2009 : Rodolphe Deveaux devient Président du Directoire  
de l’enseigne.               




