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Skitsch

Le design  
anti-kitsch !
Créée il y a un peu plus d’un an en Italie, 
Skitsch s’est immédiatement imposée 
dans le secteur du design. Après le succès 
de sa boutique de Milan, l’enseigne 
prévoit l’ouverture en 2010 de nouveaux 
points de vente dans toutes les capitales 
européennes. Pour Skitsch, Norbert 
Dentressangle a étudié un projet sur mesure 
qui recouvre toutes les étapes logistiques, 
du stockage à la livraison chez le client. 
Une prestation efficace et performante.

L a marque Skitsch a été 
officiellement présentée 
lors du Salon du 

Mobilier 2009, à Milan. C’est 
également à cette occasion 
que le premier point de vente 
Skitsch, un concept store de 
600 m2, a été inauguré en 
plein cœur de Milan. « En 
2008, nous sommes partis de 
rien mais avec des idées bien 
précises, rappelle Gaetano 
Gasperini, directeur général 
de Skitsch. Proposer une 
collection d’objets décoratifs 
prestigieux et contemporains. 
Un concept que résume 
parfaitement le nom de la 
marque : un objet Skitsch n’est 
jamais un objet banal ; c’est 
l’anti-kitsch par excellence ! » 

Un design d’excellence
La première collection de 
Skitsch a vu le jour sous 
la direction artistique de 
Cristina Morozzi et grâce à la 
collaboration de 28 designers, 
jeunes talents et grands noms 
de la scène internationale. 
La collection propose plus 
de 50 nouveaux projets 
design auxquels s’ajoutent 
d’autres pièces soigneusement 
sélectionnées parmi d’autres 
maisons de design, italiennes 

et internationales. L’offre de 
produits Skitsch comprend 
articles de décoration, 
mobilier d’intérieur et 
d’extérieur, mais aussi une 
gamme « ludique » : le baby- 
foot et la table de ping-pong 
sont plébiscités.

Le choix de la qualité
« Outre le caractère esthétique, 
fonctionnel et exclusif de 
nos produits, nous donnons 
la priorité à la qualité. En 
effet, parallèlement à notre 
collaboration avec des designers 
reconnus, nous avons choisi de 
confier la fabrication de certains 
produits à des spécialistes locaux  : 
les produits de décoration 
proviennent d’Italie, le cristal, 
de Bohème (République tchèque) 
et le textile est issu d’Inde », 
explique Gaetano Gasperini. 
Aujourd’hui, la croissance 
des ventes et l’ouverture 
imminente de nouvelles 
boutiques sont autant d’étapes 
qui conduisent Skitsch sur le 
chemin de la réussite. •
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« La phase de 
lancement est une 
étape cruciale dans 
la réussite d’une 
entreprise et le choix 
des partenaires est 
essentiel. Pour la 
Logistique, nous nous 
sommes tournés vers 
Norbert Dentressangle 
pour sa notoriété sur le 
marché et son réseau 
efficace et solide. Nous 
voulons fournir 
un service de 
qualité dans 
toutes nos 
activités. »

Gaetano Gasperini, 
Directeur général Skitsch




